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CHECK-LISTA PRZED URUCHOMIENIEM
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1. SPRAWDZ, CZY WYBRANA GRUPA ODBIORCOW
PASUJE DO SEGMENTACJI KLIENTOW

Nie mozesz po prostu wybra¢ grupy docelowej
tak, Jak chcesz. Musisz poprawnie okreslic:

- wiek odbiorcow
- geolokalizacje
- Zzainteresowania odbiorcow

Digital (25-45 X)

Lokalizacja:
Polska

Wiek:
25-45

Ple¢:
Kobieta

Jezyk:
polski

Pasujace osoby:

Zainteresowania: Marketing cyfrowy (marketing), Marketing w mediach spolecznosciowych
(marketing), Reklama internetowa (marketing) lub Reklama (marketing), Przedmiot kierunkowy:
Online-Marketing

Edytuj
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2. WYBIERZ WLASCIWY CEL REKLAMOWY PRZED
URUCHOMIENIEM REKLAMY

W zaleznosci od tego, ktéry cel wybierzesz, taki
wynik uzyskasz

Jesli chcesz uzyska¢ konwersje na stronie,
wybierz ,,Ruch”

Jesli chcesz wiadomosci | korespondencji z
klientami, wybierz ,, Aktywnosc”

Utworz nowa kampanie J Nowy zestaw reklam lub nowa reklama X
Typ zakupu
Aukcja -

Wybierz cel kampanii

o4 Rozpoznawalnos¢

[ Ruch | <
’
L
¢ .
’ / \
Q Aktywnosé Yar""a \

Y Kontakty
Cel kampanii to cel biznesowy, ktory

chcesz 0siqgnac poprzez wyswietlanie
‘- Promocja aplikacji reklam. Ustaw kursor na odnos$nym celu,

aby uzyska¢ wigcej informacii.

g Sprzedaz
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3. SPRAWDZ, CZY UTWORZYLES 3-6 KREACJI DLA
SWOICH REKLAM

X Jedna lub dwie kreacje to btad

Kazda grupa reklam powinna ZAWSZE zawierac

od 3 do 6 kreacji
Pozwoli to algorytmom reklamowym znalezc¢
najlepsza kreacje, ktora zapewni najlepsze wyniki

Pl Wybrano 1 X 50 Zestawy reklam
. - g - & TestA/B C = g ~» Podgli Reguly w
ml. / Reklama Realizacja 1 :’;;a::‘zliﬂo Wyniki

O &l e | @ Aktywna 7-dniowe klikni_

. Jtol e | @ Aktywna 7-dniowe klikni..

O Y B [ Aktywna 7-dniowe klikni

O o .. [j|® Mdywme 7-dniowe klikni

O M ||| Atywne 7-dniowe klikni

. o - 1® Aktywna 7-dniowe klikni..

O o - 1® Aktywna 7-dniowe klikni._.

®] 07 Y T Wyt 7-dniowe klikni..
Wynlkl‘x 8 reklam @ 7-dniowe kiik..
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4. TWORZ KREACJE DLA POSTOW | DLA STORIES
W ODPOWIEDNICH FORMATACH

POST: 1080 x 1080  STORIES: 1080 x 1920

= |
™
. [,
-~
) S
=«MASZ KURS - |
4 _
o
\
att “'

MASZ KURS

e LUB E-BOOK?

STWORZ LEJEK SPRZEDAZOWY
| ZYSKUJ 3-5 RAZY WIECEJ

STWORZ LEJEK SPRZEDAZOWY
| ZYSKUJ 3-5 RAZY WIECEJ

STWORZ LEJEK SPRZEDAZOWY
| ZYSKUJ 3-5 RAZY WIECEJ

CHECK-LISTA ) 5 pEKI AMY




CHECK-LISTA PRZED URUCHOMIENIEM
REKLAMY NA FACEBOOK

@INSTAL.LIDIIA

5. SPRAWDZ, CZY WPROWADZKES
PRAWIDLOWY WIEK W USTAWIENIACH REKLAM

¥ Ustawienie wieku od 18 do 65 lat jest
powaznym btedem

ldealny wiek to 25-45 |at*

Utworz nowg grupe odbiorcow Uzyj zapisanej grupy odbiorcow «

Digital (25-45 X)

Lokalizacja:
Polska

Wiek:
25-45

Pleé:
Kobieta

Jezyk:
polski

Osoby dopasowane:

Zainteresowania: Marketing cyfrowy (marketing), Marketing w mediach spolecznosciowych
(marketing), Reklama internetowa (marketing) lub Reklama (marketing), Przedmiot kierunkowy:
Online-Marketing

Edytu)

* Chyba, ze sprzedajesz cos dla oséb w wieku 60+
- wtedy wybieraj wiek 60 lat | wiecej
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6. SPRAWDZ REKLAME PO URUCHOMIENIU

@INSTAL.LIDIIA

Nawet doswiadczeni eksperci moga popetniac

btedy, wiec upewnij sie, ze sprawdzites

reklame po jej uruchomieniu, aby zobaczy¢,

jak bedzie wygladac

(5] Kampanie “C Zestawy reklam Podglad reklamy

(B Powiel w S EdN - B TestA/B B O m oA @ Podglad | | 39 aecowies " Podglad zaxwansowany Udostepnij w

Facebo
+» Rozszenz
2 Kanal -
Wyt / 2 Us nie
Wi Reklama Reallzacja 1 atfbuci
0’ Matalitds X i
08 o Aktywna T-dniowe klikni.., Cy rrised Wedyd sytoacy, wkiire
a llul e W ttworryied fapre hreacie do rekdam
v naguaed Ly teknt Nytw -
éi 05 o e Aktywna T-dniowe klikni...

:

i 04 & ... @ Aktywna T-dniowe klikni...

l'l 02 ol e Aktywna T-dniowe klikni..,

ﬁ 06 & ... ® Aktywna 7-dniowe klikni..,
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7. SPRAWDZ TEKST REKLAMY

W reklamach czesto stosuje sie tekst oparty na formule
PWR: PROBLEM, WZMOCNIENIE, ROZWIAZANIE
- Opisz problem grupy docelowej

- Wzmocnij go

- Zaproponuj rozwigzanie

P r Zy k’ﬂd.’ 0’ !rfété'Lfdiia

2 godz. - Q

Czy miales kiedys sytuacje, w ktorej:
v stworzyles fajne kreacje do reklam
v napisales fajny tekst

. . . - ’ » - ‘" . . ’
W' ce tuta , v spedzites czas probujac znalez¢ swoich odbiorcow
= v uruchomites reklame z nadziejg na udang sprzedaz, ale w rezultacie
Wynik reklamy:
Nie uzyskates zadnej sprzedazy z reklamy i zmarnowates swoj budzet.

Dlaczego reklama nie przynosi rezultatow?
Kiedys myslalam tak, jak zwykle myslg przedsigbiorcy, a mianowicie:

Myslalam, ze to wystarczy...
— stworzyc kreacje
— napisac tekst reklamy
\ — wybrac cel reklamy
| to wszystko!
Tak! To moze przyniesc rezultaty...
Ale kiedy probowatam stworzyc lejek sprzedazy, moj wynik byt 3 razy lepszy....

Co mogq dac ci lejki sprzedazowe

v x3x lub nawet x5 wiecej biznesu

v Bedziesz mogi bezpiecznie wydawac pienigdze na reklame, poniewaz bedziesz wiedzial, ze
przyniesie ona rezultaty

v Szybki wzrost bazy klientow

| wiele wigcej...

Kliknij przycisk, aby dowiedziec sie wiecej o lejkach sprzedazy...

SPRZEDAZOWE

PRZED URUCHOMIENIEM
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8. SPRAWDZ, CZY PO TEKSCIE ZNAJDVUJE SIE
WEZWANIE DO DZIALANIA

W zaleznosci od celu reklamy moze to by¢:
dowiedziec sie wiecej na stronie, napisac
wiadomosé lub zapisac sie do newslettera itp.

Q !rfstaLidiia Prnkhd:

Czy miales kiedys sytuacje, w ktorej:

W stworzyles fajne kreacje do reklam

v napisales fajny tekst

v spedzites czas probujac znalez¢ swoich odbiorcow

+ uruchomites reklame z nadziejg na udang sprzedaz, ale w rezultacie

Wynik reklamy:
Nie uzyskates zadnej sprzedazy z reklamy i zmarnowates swoj budzet.

Dlaczego reklama nie przynosi rezultatow?
Kiedys myslatam tak, jak zwykle mysla przedsigbiorcy, a mianowicie:

Myslatam, ze to wystarczy...

— stworzyc¢ kreacje

— napisac tekst reklamy

— wybrac cel reklamy

| to wszystko!

Tak! To moze przyniesc rezultaty...

Ale kiedy probowatam stworzyc lejek sprzedazy, moj wynik byt 3 razy lepszy....

Co mogq dac ci lejki sprzedazowe

v X3x lub nawet x5 wiecej biznesu

v Bedziesz mogi bezpiecznie wydawac pienigdze na reklame, poniewaz bedziesz wiedzial, ze
przyniesie ona rezultaty

v Szybki wzrost bazy klientow

| wiele wigcej...

Kliknij przycisk, aby dowiedziec si¢ wigecej o lejkach sprzedazy...

LEJKI ol

SPRZEDAZOWE'

PRZED URUCHOMIENIEM

CHECK-LISTA ) 9 nEKI AMY




CHECK-LISTA PRZED URUCHOMIENIEM
REKLAMY NA FACEBOOK

@INSTAL.LIDIIA

1. SPRAWDZ, CZY WYBRANA GRUPA ODBIORCOW
PASUJE DO SECMENTACJI KLIENTOW

2. WYBIERZ WLASCIWY CEL REKLAMOWY
PRZED URUCHOMIENIEM REKLAMY

3. SPRAWD2Z, CZY UTWORZYLES 3-6 KREACJI
DLA SWOICH REKLAM

4. TWORZ KREACJE DLA POSTOW I DLA STORIES
W ODPOWIEDNICH FORMATACH

5. SPRAWDZ, CZY WPROWADZILES PRAWIDLOWY
WIEK W USTAWIENIACH REKLAM

6. SPRAWDZ REKLAME PO URUCHOMIENIU

7. SPRAWDZ TEKST REKLAMY

8. SPRAWDZ, CZY PO TEKSCIE ZNAJDUJE SIE
WEZWANIE DO DZIALANIA
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Chcesz zwiekszy¢ swoje dochody z social mediow x3-5?

ZAPRASZAM DO MOJEJ SZKOLY!

https://lidilamarkina.kwiga.com/

“ay e

] < AA & lidiiamarkina.kwiga.com

] Lidiia Markina

& LIDIIA MARKINA

LIDIIA MARKINA

ONLINE
KURS

ﬁ Lidiia Markina

Super Pakiet Przewodnikow Kurs Online "Automatyzacja
Lekcje: 7 Instagram DM"

Lekcje: 6

ONLINE
KURS

9 Lidiia Markina
Prowad; Y

Kurs Online "Lejki sprzedazowe" Kurs Online "Automatyzacja
Lekcje: 6 sprzedazy"

@INSTA.LIDIIA
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